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MEIN FEBRUAR:
ANGELIA MARIA
SCHWALLER

Mit den ersten Neuerscheinungen
ist das neue Jahr fur uns richtig lan-

ciert. Wir sind gespannt, ob sich die
: nehmen miisste, wenn das Buchpreisbindungs-
: gesetz abgelehnt wiirde. Und sie sind damit
. empfanglich fiir Falschinformationen.

tion und Tradition nicht im Gegen-
satz zueinander stehen miussen, :
erfahre ich diesen Monat in zweier-

Trouvaillen aus unserem ausgewo-
genen Zytglogge-Verlagsprogramm
durchsetzen kénnen. Dass Innova-

lei Hinsicht:
Beruflich, in dem sich unser Verlag

und das erste eigene E-Book auf
verschiedenen digitalen Readern
testet. Zugleich aber auch das Vor-
haben entwickelt, die Klassiker aus
unserem Musikprogramm wieder als
Schallplatte neu aufzulegen. Dabei
kdnnen wir besonders von der Ge-

Verlagsleiter Hugo Ramseyer, Jahr-
gang 1937, erklart mir Wichtiges
und Wissenswertes tiber die Schall-
platten. Ich, mit Jahrgang 1987,
kann ihm im Gegenzug bei der An-
wendung von neuen Medien wei-
terhelfen.

Personlich verkniipfe ich Innovation
und Tradition, indem ich moderne
Liebesgedichte in einer vergleichs-
weise

bindet sich inhaltlich mit einem
héchst flichtigen und zerbrechli-

chen Liebesglick, das immer wieder
in Gefahr ist, von der Unachtsamkeit :
des Alltags erdrlickt zu werden. :
Verlagsmitarbeiterin und Autorinzu :
: Vereinfachte Bestellung
der mich bereichert. Ende Monat

sein, ist ein Perspektivenwechsel,

darf ich die Gedichte dem Knapp

scheinen wird.

Angelia Maria Schwaller ist Verlags-
assistentin beim Zytglogge Verlag und
Perlen-Autorin im Knapp Verlag.
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:* PACKRAUM BUCHHANDLER, ENGAGIERT EUCH!

¢ Im téglichen Kontakt mit Leuten ausserhalb
: der Branche stellen wir fest, dass die Stimm-
: biirgerinnen und Stimmbiirger noch immer
: wenig iber die Preisbindung wissen. Sie wissen
: nicht, was die Buchpreisbindung bringt. Sie
. wissen nicht, welche negativen Folgen die

Buchlandschaft Schweiz schon bald in Kauf

Falschinformationen verhindern
Die Gegner der Buchpreisbindung verbreiten

: vor allem eines: populistische Unwahrheiten.
: Jingst gelingt es ihnen auch immer mehr,
gegenUlber Neuerungen offen zeigt :

einzelne Branchenmitglieder in die kultur-

: feindliche Allianz aus junger SVP, Piratenpar-
: teiund Ex Libris einzuspannen. Fiir die Stimm-
biirgerinnen und Stimmbiirger ist dies verfiih-
¢ rerisch. Wir diirfen nicht zulassen, dass diese
: rein ideologisch motivierten Falschinformati-
: onen auf Nahrboden stossen. Da miissen wir
: geschlossen und mit aller Kraft einen Effort
nerationenvielfalt profitieren. Unser
: pagne auf nationaler Ebene, unsere Prasiden-
. tin Marianne Sax tourt seit Wochen durch die
: Schweiz um jede Gelegenheit zur Aufklarung
: und Uberzeugung zu nutzen. Das alleine wird
¢ fiir ein Ja zum Buch jedoch nicht ausreichen.
: Jetzt, Kolleginnen und Kollegen, ist der Zeit-
: punkt fiir Thr Engagement! Unsere nationalen
¢ Aktivitdten miissen in den Regionen multipli-
: ziert werden. Denn: Niemand anderer als Sie,
: liebe Buchhéndler und Verleger, weiss besser,
randstandigen Mundart :
schreibe. Ihr erdenhafter Klang ver-
: Siesind die Expertin, der Experte. Thre Kunden
¢ und Ihr personliches Umfeld weiss das. Nutzen

leisten. Der SBVV fiithrt die Abstimmungskam-

was es braucht, damit die Buchvielfalt und die
Buchbranche in der Schweiz lebendig bleibt.

Sie IThre Kontakte und sprechen Sie Thr Umfeld
aktiv an. Gehen Sie auf die Menschen zu — in
Threm Interesse.

Fiir die Prasenz unserer nationalen Kampagne

¢ in den Regionen haben wir ein grosses Paket
Verlag Gibergeben, in dessen Perlen- :
Reihe mein senslerdeutscher Lyrik- :

band «dachbettzyt» im April er- : BREITE BEFURWORTERSCHAET

: Der SBVV freut sich dariber, dass das Ja zum Buch mit :

*  Preisbindung von Politikern aller Parteien und der Stiftung
ANGELIA MARIA SCHWALLER : ! :

. flr Konsumentenschutz SKS unterstiitzt wird. Denn sie :

wissen dass die Preisbindung die Schweizer Buchhandlun-
: gen und Verlage starkt, die kulturelle Vielfalt sichert, :
: Schweizer Literatur férdert und die Preisunterschiede zum
Ausland senkt. Damit bewahrt sich die Schweiz Buchvielfalt
* ¢ und verhindert Discounter-Einheitsbrei.

Jetzt wird's ernst: Bis zum 11. Marz bleiben noch sieben Wochen,
: um die StimmbiirgerInnen von der Buchpreisbindung und ihren
Vorteilen fiir die LeserInnen zu iiberzeugen.

Beispielhaft: Fenster von Susanne Jaggis Buchhandlung
Librium mit Kampagnenmaterial.

: SO GEHT'S ZUM WETTBEWERB :
Wir freuen uns (iber jeden fotografischen Beitrag zu lhrem :
Schaufenster mit dem SBVV-Dekomaterial zur Preisbin-
: dungskampagne. Schicken Sie uns Ihr Bild per Mail an refe-
rendum@sbvv.ch. :
: Infos zur Kampagne: www.ja-zum-buch.ch

an Werbemitteln zur Verfiigung gestellt: Pla-
kate, Flyer, Buttons und Buchaufkleber. Viele
von ihnen haben es bereits in ihren Buch-
handlungen platziert. Und dass es gut in un-
ser branchenspezifisches Umfeld passt, zeigt
das Beispiel von Librium (Bild oben). Zudem
haben wir ein neues Bestellformular fiir alle
Werbeartikel bereitgestellt; es ist einfach he-
runterzuladen unter www.ja-zum-buch.ch/
kampa gne.
Wir wiirden gerne mehr sehen und laden Sie
herzlich ein, an unserem Wettbewerb teilzu-
nehmen. Platzieren Sie unsere Kampagne in
Threm Geschéft, packen Sie die Kamera aus
und schicken Sie uns Ihre Kampagne. Wir pra-
mieren!
Herzliche Grisse

DANI LANDOLF

P.S. Kontaktieren Sie uns, wenn Sie weitere
Informationen brauchen oder Fragen zur Kam-
pagne haben. Wir unterstiitzen Sie in allen
Belangen: referendum@sbvv.ch
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